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Gianni: “Perché apriamo unasede a Hong Kong
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“NON SOLTANTOESISTE UN FORTEE
CRESCENTEFLUSSO DIIMPRESE ITALIANE
CHEVANNO LIA CERCARE AFFARI, MA
COMINCIA AVEDERSIUN INTERESSE
DELLEAZIENDE CINESI VERSO

ILNOSTRO PAESE”

Adriano Bonafede

? aperturadiunnuovo ufficioinCina,a

« L Hong Kong, si inserisce nella nostra
filosofia globale, del resto presente fin dalla no-
stra nascita nel 1988, quando aprimmo con-
temporaneamente tre sedi a Roma, Milano e
New York». Francesco Gianni, socio fondatore
del prestigioso studio legale Gianni, Origoni,
Grippo, Cappelli & Partners, spiega perché la
nuova apertura & avvenuta proprio in Cina. «La
nostra ¢ una filosofia globale da sempre. Dopo
le prime tre sedi abbiamo aperto nel corso del
tempoancheaLondra, Bruxelles, e pilirecente-
mente ad Abu Dhabi».

Lafinalita & sempre lastessa: aprire una fine-
stra di business in altri paesi per le imprese ita-
liane e cercare anche, all'opposto, di far arriva-
re in Italia investimenti esteri. «Del resto - dice
Gianni - I'Ttalia nei prossimi anni crescera a rit-
mi contenuti anche a causa della dimensione
delmercato interno. Invecela struttura produt-
tiva italiana, fatta di piccole, medie e medio-
grandi imprese molto vitali, pud trovare impor-
tantishocchiall'estero. Nonacasonoiabbiamo
aperto uffici a Bologna, Padova e Torino dove
troviamo le migliori aziende che si stanno sem-
prepil orientando versol'export. Basti pensare
che operano I societa come Barilla, Benetton,
Ferreron.

MaperchéproprioaHongKong, mentrestra-
namente manca un ufficio in India? <Avevamo
iniziatoqualche annofaaesplorarel'India, por-
tando I i nostri clienti e cercando potenziali
clienti in loco. In India, tuttavia, la legge non
consente aperture di strutture legali estere e,
contrariamente alle mie aspettative, il mercato
si& dimostrato molto farragineso e complicato.
Ilmercato cinese & invece molto pili dinamicoe
attivo».

La Cina & particolarmente importante per
due buoni motivi: «Non soltanto esiste un forte
ecrescente flusso di impreseitaliane che vanno
hacercareaffari, macominciaavedersiuninte-
resse delleimprese cinesiversoil nostropaese».

Dalla Cina, insomma, lo Studio Gianni, Ori-
goni, Grippo, Cappelli & Partnerssiaspettamol-
to. «Si, ma & anche vero che un ufficio, da solo,
non cambia le cose. Noi mettiamo in giro per il
mondo tanti granelli di sabbia alla ricerca di
nuoveoccasionidibusiness, ededall'insiemedi
questi granelli che si crea valore. D'altronde,
questa@unalezione per tutti, pernoieperleim-
prese: & necessario avere il desiderio di osare,
per afferrarele opportunitaladdovecisono; ele
imprese italiane hanno tutte le caratteristiche
necessarie per avere un orizzonte geografico
amplissimon.
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Qui sopra,
Francesco
Gianni, socio
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Studio Gianni,
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